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Abstrak

Beras merupakan komoditas pangan pokok utama masyarakat Indonesia yang tingkat konsumsinya sangat tinggi, sehingga pemahaman terhadap preferensi dan faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan konsumen dalam membeli beras menjadi penting bagi pengembangan strategi pemasaran yang efektif. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui karakteristik sosial ekonomi konsumen, preferensi terhadap atribut beras, serta faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan konsumen membeli beras di Pasar Macan Lindungan, Kecamatan Ilir Barat I, Kota Palembang. Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan teknik survei, pengumpulan data dilakukan melalui wawancara menggunakan kuesioner terhadap 45 responden yang dipilih secara insidental sampling, dan data dianalisis menggunakan analisis deskriptif, skala Likert, serta regresi linier berganda dengan uji asumsi klasik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konsumen didominasi oleh usia dewasa akhir (36-45 tahun), berpendidikan SMA, berpendapatan menengah, dan bekerja sebagai PNS, dengan atribut beras yang dianggap sangat penting adalah kepulenan, butir patah, dan kemasan, sedangkan hasil regresi menunjukkan bahwa pendapatan dan jumlah anggota keluarga berpengaruh signifikan terhadap konsumsi beras, sementara usia, jenis kelamin, dan pendidikan tidak berpengaruh nyata. Kesimpulan dari penelitian ini adalah keputusan konsumsi beras lebih dipengaruhi oleh faktor ekonomi dan kebutuhan rumah tangga dibandingkan faktor demografis lainnya.
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